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1
Introduccion.

Este manual de Identidad Corporativa recoge los elementos
constitutivos de la identidad visual de El cheffcito. Como elementos
constitutivos establecen las pautas de construccion, el uso de tipografias
y las aplicaciones cromaticas de la marca. La consolidacion de la
imagen de marca necesita una atencion especial a las recomendaciones
expuestas en este manual, como documento que garantiza una unidad
de criterios en la comunicacion y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta “viva” y presente en
todas las aplicaciones de la imagen corporativa. Las directrices que
contiene este documento no pretenden restringir la creatividad, sino ser
una guia que abra nuevas posibilidades creativas de comunicar su
propia esencia.



2
La Marca.



Calidad y Servicio.

"Brindando diario alimentos elaborados con un adecuado higiene y dando
un buen servicio al cliente.”

Honestidad y Etica. Optimismo.
" Tener integridad en nuestra empresa, " Nuestro compromiso es entregar un servicio
reflejar cada dia nuestros valores y ética, al calido y transmitir nuestro optimismo y
brindar el servicio a nuestros clientes.” dinamismo.”



7.81 cm

| 9.79cm

CONSTRUCCION Y
MODULACION

Para asegurar la legibilidad de la
marca y su independencia frente a
otros elementos que puedan
compartir su espacio visual,
presentamos en esta pagina los
margenes minimos de la zona de
proteccion y los tamafos minimos
en que se puede reproducir la
marca en medios impresos y
digitales.



AREA DE
PROTECCION

Se ha establecido un area de proteccién
en torno al logotipo. Esta area debera
estar exenta de elementos graficos que
interfieran en la percepcién y lectura de
la marca.

La construccion del area de respeto
queda determinada por la medida “X”.
Siempre que sea posible, es preferible
aumentar al maximo este espacio
separando el logotipo del resto de
elementos de la pagina (textos e
imagenes).

1.5cm

1.5cm




PANTONE
0B0AOC
CMYK C:84% M:83% Y:73% K:77%
RGBR:A1G:10B:12

HSB H:261° S:15% B:5%

PANTONE

E8C3C9

CMYK C:0% M:32% Y:14% K:0%
RGB R:232 G:195 B:201

HSB H:350° 8:15% B:90%

PANTONE
DB9600
CMYK C:0% M:50% Y:100% K:0%

RGB R:219 G:150 B:0
HSB H:40° 5:100% B:85%

PANTONE

A3805

CMYK C:30% M:50% Y:75% K:10%
RGB R:163 G:138 B:81
HSB H.33° 8:30% B:63%

EL Cheffcito.

PANTONE

BF0411

CMYK C:0% M:100% Y:100% K:0%
RGBR:191 G:4 B:A7

HSB H:355° 5:97% B:74%



Impresion OFFSET/SERIGRAFIA

160px

Tamanos
minimos de
reproduccion.

Desde un tamano maximo
ilmitado, se establecen unos
tamafnos minimos de
reproduccion impresa y digital.
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Tipografia.



Script Mt bold. ] i ]
Tipografia corporativa.

aﬂeﬂ)fggﬂ]ﬁfﬂ/(ﬁ/ (99) &JQS{}. (u(v(wxyz La tipografia corporativa asociada a la marca en sus

aplicaciones corporativas papeleria y senalizacion-

ﬁ l ﬂ ﬂ--ﬁequfwt‘www es la script Mt bold.

Es la tipografia que inspira la marca El cheffcito. Es

0123456789 una tipografia clasica, demuestra un entorno

hogareno.

Script Mt italic.

ABUDEFIHIIKINOPLRS TN
dbedefyhisbmnlofptunyy
0193456759



Script Bold.
Tipografia para uso

publicitario y ABCDEFCHTTHMNOPERSTUVWXYZ
editorial. alicdefghijklmnepgrstuvway

Para su uso en las publicaciones y en

el material publicitario de El Cheffcito. 0123456789
proponemos el uso de la script Mt bold

Se complementa perfectamente con la

tipografia corporativa, esta

especialmente disefiada para la

composicion de textos largos y permite Script light.
Su uso en tres pesos diferentes (Light y

Bold) con sus correspondientes

cursivas. ;4’3@57%‘7}72%0 ?72?5 mg

bedefyhisbnloprtuyy
0193456759 "



4
Variantes y otros
USOS.



Uso para platillos




e dact e

Para fondo de color
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5
Usos Incorrectos.



MAL USO O MODIFICACION
DE LOS COLORES
CORPORATIVOS

Aqui se muestran algunos ejemplos de aplicacion
incorrecta de la marca.

El mal uso desvirtua y perjudica la notoriedad de la
misma.

Estas recomendaciones son extensivas a todas las
variantes de la marca
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CAMBIOS EN LA DISTRIBUCION o ELIMINACION DE LOS
ELEMENTOS
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DISTORSION DE LAS PROPORCIONES
HORIZONTAL Y VERTICAL
USO EN BAJA RESOLUCION USO DE EFECTOS
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6
Aplicaciones.
Ejemplos.



A ® o
— - P 3= P

19



7
Papeleria.



Factura para clientes

15 cm largo

21 cm ancho

5cm
largo

Tarjetas de Presentacion

8cm ancho
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Sticker Adhesivos

18 cm ancho

15cm largo

escala 50%
18x15

Carpetas para uso Corporativo
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Folders de carton.

43 cm

wiDgz

logotipo

21.5cm
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Viandas termicas de Unicel

40cm largo
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8x8 charola
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